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Completa la tua campagna e rendila attiva. La 

formula segreta di adWords. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Hai creato la tua nuova Campagna in adWords con le 

parole chiave che abbiamo visto e studiato nel 

precedente Capitolo.. 

 

Ora prova ad inserire nuove keywords (parole chiave). 
 
 

Clicca su “Campagna n. 1” 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Poi su “Gruppo di annunci n. 1” 
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Poi clicca su “Modifica” 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Poi inserisci le nuove parole chiave 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

E clicca su “Salva le modifiche”. 
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Però prima  ti  consiglio  di  cliccare  sul  bottone  “Stima 

traffico ricerca”. Vedrai che la maggior parte delle parole 

che hai inserito soddisfano l’asta in base al CPC inserito. 

Alcune no. Non ti preoccupare. Per ora procedi così. 

 

Successivamente potrai anche inserire il CPC massimo a 
 

10 centesimi. 
 
 

Per alcune  keyword  potrai  innalzare  (singolarmente)  il 

CPC, per essere certo di utilizzarle (può essere il caso di 

“Manuale Linux”). 

 

Come puoi  vedere,   affinando le parole, ricercando, 

applicandoti, riuscirai a trovare il giusto equilibrio. Ma non 

dormire sugli allori. Controlla di continuo la tua campagna 

e cosa ti accade intorno. Ricorda che  ci sono i 

concorrenti, che con le loro offerte possono modificare le 

carte in tavola. 

 

Ora ti aggiorno su cosa regola l’asta delle keywords. 
 
 

Te hai offerto 5 centesimi. 
 
 

Ammettiamo che i tuoi concorrenti su una parola offrono 2 

centesimi. Te il tuo click non lo pagherai 5 centesimi ma 3 

centesimi. Cioè, 1 solo centesimo in più del massimo del 

tuoi concorrenti. 
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Stesso ragionamento vale se il tuo concorrente offre 1 

euro. Se il secondo sei te che hai offerto 5 centesimi, lui 

non pagherà che 6 centesimi. 

 

Ovviamente queste aste sono “magmatiche”. Variano in 

continuazione. Vivono dell”attimo”. Ecco perché per te la 

cosa importante è strutturare al meglio la tua campagna! 

 
 
 
 
 

CPC e CTR. 
 
 

Queste due sigle sono molto importanti. 
 
 

La prima, CPC, indica il Costo per Click che sei 

disposto a pagare (nel nostro esempio 5 centesimi) per 

parola. 

 

La seconda,  CTR, indica la  percentuale di click  che 

ricevi in base alla visualizzazioni del tuo annuncio. 

 

Adesso ti svelerò la formula che consente di dare una 

valutazione al tuo annuncio. 

 

Nel Capitolo 12 ti parlerò di come Google calcola il Page 

Rank (cioè la valutazione che  Google dà al tuo sito). Il 

PageRank è utile per comparire nella parte “gratuita” di 

Google. 
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Ora invece devo parlarti dell’ADWORDS RANK. 
 
 

AD RANK è utile per stabilire, invece, la classifica che 
 

Google assegna al tuo annuncio in AdWords. 
 
 

Ovviamente la formula è segreta e Google non la 

diffonde. Ci si arriva, ci si avvicina, la si può dedurre, in 

base alla esperienza e ai comportamenti di AdWords. 

 

Dovrebbe essere la seguente: 
 
 

AD RANK = CPC * ( CTR + RILEVANZA + STORIA 

DELLA CHIAVE + ALTRI FATTORI ) 

 

Benissimo… 

Ragioniamoci un po’ su. 

Partiamo da una prima considerazione banale: 
 
 

ammettiamo che il tuo annuncio sia fatto malissimo e che 

quindi su 100 visualizzazioni non sia cliccato da nessuno. 

Che effetto otterresti? Che il tuo CTR (cioè la percentuale 

di click sul tuo annuncio) sarebbe 0%. Quindi 0 (zero)!. 

 

Quindi: 
 
 

AD RANK = 0,05 * ( 0 + …) = 0 
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Questo vorrebbe dire che il tuo annuncio avrebbe AD 

RANK = 0 e quindi non sarebbe visibile a nessuno, 

praticamente sparirebbe. 

 

Quindi per poter essere visto deve essere cliccato almeno 

una volta. Se ha anche 0,01 di CTR allora compare. 

 

E vuol dire anche un'altra cosa: 
 
 

  PIU’  ALTO  E’  IL  CTR  PIU’  L’AD  RANK  SARA’ 
 

ALTO e maggiore sarà la visibilità del tuo annuncio. 

Ma vuol dire anche un'altra cosa: 

  PIU’  ALTO  E’  IL  CPC  PIU’  L’AD  RANK  SARA’ 
 

ALTO e maggiore sarà la visibilità del tuo annuncio. 

Quindi questi due valori sono legati tra di loro. 

E questa porterà a dire che: 
 
 

anche se paghi moltissimo il tuo CPC, se il tuo 

CTR sarà basso, il tuo AD RANK sarà 

danneggiato!!! 

 

Quindi non basta solamente pagare moltissimo i tuoi 

click.  Devi  avere  anche  un  annuncio  ben  strutturato, 

altrimenti non raggiungerai i tuoi obiettivi! 
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Ecco perché devi seguire alla lettera i consigli che ti ho 

dato! 

 

E ricorda: 
 
 

Anche se paghi poco i tuoi click (CPC) se hai un CTR alto 

rimonti coloro i quali spendono  tanti soldi ma con magri 

risultati di CTR (derivanti da un annuncio mal strutturato). 

Questi,  partiranno a razzo, spenderanno i loro soldi, li 

butteranno e… sconsolati si ritireranno dalle aste. Ecco 

perché potrai andare avanti pagando poco i CPC!!! 
 
 

Tu mi dirai… ma a Google conviene? 
 
 

Ma certo! Per 1000 annunci: 
 
 

Te: CPC (0,05€) * CTR (10%) =0,05 * 100 = 5 € 

Altri:  CPC (1€) * CTR (2%) =0,05 * 100 = 2 € 

Google da chi ha incassato di più? Da te! ;) 

A Google non costano i click…. Ricordalo…. I click 

costano solo a chi paga Google…. 

 
 
 
 

 

Abbiamo detto che altri fattori determinano l’AD RANK (e 

quindi  una  visualizzazione  negli  annunci  a  pagamento 
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con maggiore frequenza e migliore posizione, dall’alto in 

basso…). 

 

LA RILEVANZA: ricordi cosa è? Ricordi le parole che 

compaiono in  grassetto?  Non  solo sono  viste dal 

visitatore  immediatamente e  lo   spingono a cliccare 

sull’annuncio  “+ RILEVANTE”   e  che 

 maggiormente risponde a  quanto da lui 

 stesso ricercato,  ma  fa aumentare  l’AD 

RANK di Google, relativamente al tuo annuncio!!! 

 

LA STORIA DELLA CHIAVE: questo parametro dipende 

dalla keyword ed è un valore  che determina Google. Ti 

posso solo dire che maggiormente una chiave ha una 

“storia” (e quindi è molto cliccata) maggiore deve essere il 

tuo CTR!!!  E quindi diventa ancora più  importante come 

strutturi il tuo annuncio. 

 

ALTRI FATTORI: dipendono da Google. Li varia molto 

spesso… ma non incidono in maniera determinante. 

Probabilmente per soddisfare questo parametro conviene 

creare una buona “Landing Page” (cioè la pagina in cui il 

visitatore arriva dopo il click sul tuo annuncio). Strutturarla 

correttamente aumenta il tuo AD RANK! 

 

Ricorda! 
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I fattori importanti per un buon AD RANK sono: 
 
 

  CPC 
 
 

  CTR 
 
 

  RILEVANZA 
 
 
 
 
 
 

Ora hai tutte le informazioni che ti servono per strutturare 

al meglio la tua Campagna Click and Pay di AdWords. 

 

  Metti in opera quanto hai imparato. 
 
 

  Miglioralo, non ti accontentare. 
 
 

  Non aver paura di sbagliare. Solo con i primi errori 

potrai trovare la migliore soluzione. 

 

Una ultimissima cosa: 
 
 

A cosa serve il budget giornaliero? 
 
 

Qui le versioni sono contrastanti. 
 
 

Alcuni  sono  contrari.  Dicono: “se  strutturo  una  buona 

campagna e  incasso molto + di quanto investo, perché 

mai dovrei mettere un limite al mio guadagno?” 

 

Tale ragionamento non fa una grinza. 
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Io però penso  che  ognuno deve  guardare nel  proprio 

portafogli. Ed essere tranquillo  sull’investimento che sta 

facendo. 

 

Ecco il mio consiglio. 
 
 

Metti un budget in base alle tue risorse 

economiche. 

 

Se poi valuti che il tuo business è davvero sicuro e il 

ritorno che hai è davvero una “RENDITA SICURA” 

(QUINDI  SPENDI  1  ED  INCASSI  ALMENO  3) allora 

lanciati! E togli le barriere del budget giornaliero. 

Ma sempre con criterio. Non fare mai il passo più 

lungo della tua gamba! 
 
 
 
 
 
 

Ora non ti resta che inserire i dati di fatturazione e partire. 
 
 

Infatti, se non inserisci questi dati le tue campagne 
 

restano nel limbo dell’attesa. 
 
 

Per inserire i tuoi dati per permettere a Google di fatturare 

gli importi delle tue pubblicità online, procedi così: 

 

nella finestra iniziale del tuo Pannello Adwords clicca su 
 

“Invia i dati per il pagamento” 
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E successivamente 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Io poi consiglio il pagamento posticipato su carta di 

credito 
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Accetta le condizioni 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Ed infine inserisci i tuoi dati (come ad esempio la carta di 

credito ). 
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Tutto qui. 
 
 
 
 
 
 

Per quanto riguarda le Campagne, ricorda che in 

qualsiasi momento le  potrai (anche  singolarmente) 

mettere  in  pausa  (per  poi  riattivarle  in  un  successivo 

momento). 

 

Clicca su “Gestione campagna – Riepilogo campagna” 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Clicca sulla campagna desiderata evidenziandola 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

e clicca su “In pausa” per metterla in stand-by, 

oppure 
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clicca su “Modifica impostazioni” per modificare 

qualsiasi parametro di questa campagna. 

In questo pannello di Adwords le possibilità sono 

molteplici. 
 
 
 
 
 
 
 

 

Io ti consiglio di “navigarlo” e di cercare di 

scoprire tutte le sua funzioni. Io ti ho insegnato le 

principali e fondamentali. 

 

Cerca di acquisire la massima dimestichezza con questo 

pannello e sarai sicuro di ottenere il massimo risultato. 

 
 
 
 
 

Sfrutta, ad esempio, anche il modulo Reports (per avere 

una reportistica sempre aggiornata delle tue campagne), 

oppure il modulo  Account Personale  (per controllare, 

gestire e modificare qualsiasi parametro del tuo account 

Adwords). 
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ANALYTICS. 
 
 
 
 
 

 

Ora però io mi soffermo sul modulo Analytics 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

che ti permette di analizzare tutto il traffico verso il tuo 

sito! Potrai sapere da dove provengono i visitatori del tuo 

sito  e in che percentuale. E queste informazioni sono 

assolutamente fondamentali per il tuo business. 

 

Per iniziare,  però  dovrai  creare  il nuovo account  di 
 

Google Analytics 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

E cliccare su “Continua”. 
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Inserisci i dati del tuo sito e successivamente 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Accetta le condizioni del servizio e clicca su “Crea nuovo 

account”. 

 

Google Analytis ti presenterà questa finestra 



18 Tutti i diritti sono riservati ed è vietata la duplicazione di questo ebook 

 
 

Acon Software – eBook Gratuiti 
 

 

 
 

 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

E tu dovrai copia questo script ed incollarlo 

immediatamente prima del tag </body> della pagina 

che vorrai analizzare (in genere la tua home page). 

 

Ad esempio, potrai inserirla nella Home Page 
 

“index.html” del tuo minisito! 
 
 
 
 
 
 

Appena avrai inserito questo codice e avrai copiato la 

pagina modificata (nel tuo sito su Aruba) potrai verificare 

“lo stato” 
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Cliccando su “Verifica stato”. Google andrà nel tuo sito, 

troverà il codicee che hai  incollato e ti confermerà che 

l’analytics è attivo e da quel momento chiunque entra 

verrà “analizzato”. 

Te, quando cliccherai su “Visualizza rapporti” della tua 

campagna 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

otterrai tutte le informazioni che desideri: 
 
 

  visite ottenute 
 
 

  pagine visualizzate 
 
 

  regioni di provenienza dei visitatori 
 
 

  ecc. ecc. 
 
 
 
 
 
 

in formato grafico, molto esauriente: 
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Una ultima cosa. 
 
 
 
 
 
 

Ricorda che potrai (e dovrai) inserire  anche più 

campagne parallele.  Ma ti consiglio, all’inizio,  di 

concentrarti  su una  sola.  Quando avrai  la giusta 

dimestichezza, opera su più tavoli. 

 

Oppure creale, ma mettile in “PAUSA” e opera solo con 

una alla volta… 

 
 
 
 
 

Per finire: 
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RICORDA SEMPRE: 
 
 
 
 
 
 

NON FINIRO’ MAI DI RIPETERTELO! 
 
 
 
 
 
 

NON SEGUIRE “I CONSIGLI” DI GOOGLE! 
 
 

Ti dirà di “sparare” CPC altissimi! 
 
 
 
 
 
 

RICORDA: 
 
 
 
 
 
 

Il tuo interesse non è quello di GOOGLE. 
 
 
 
 
 
 

Buona Campagna adWords! 
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